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Escritura	
  Publicitaria	
  	
  -­‐	
  Flashmob	
  

Objetivo:	
  Generar	
  conciencia	
  sobre	
  el	
  cambio	
  climático	
  

Patrocinador:	
  Mac	
  

Lugar:	
  Centro	
  comercial	
  Unicentro	
  	
  

Mi	
  propuesta	
  de	
  este	
   flashmob,	
   es	
   lograr	
   concentrar	
   en	
  un	
  espacio	
  definido	
   (como	
   lo	
  es	
  un	
  

pasillo	
   de	
   un	
   centro	
   comercial),	
   distintas	
   características	
   que	
   se	
   podrían	
   dar,	
   si	
   llega	
   nuestro	
  
mundo	
  a	
  quebrantarse	
  debido	
  al	
  calentamiento	
  global.	
  Estas	
  características,	
  muchas	
  veces	
  se	
  
asemejan	
  a	
  lo	
  que	
  algunos	
  profetas	
  entienden	
  como	
  el	
  fin	
  del	
  mundo,	
  dado	
  que	
  el	
  ser	
  humano	
  

no	
  ha	
  cuidado	
  de	
  este	
  debidamente.	
  Al	
  romper	
  en	
  la	
  cotidianidad	
  de	
  las	
  personas,	
  como	
  sería	
  
en	
   un	
   centro	
   comercial,	
   donde	
   la	
   gente	
   está	
   comprando	
   ropa,	
   o	
   caminando	
   con	
   el	
   novio,	
   o	
  
divirtiéndose	
  con	
  los	
  amigos,	
  etc.,	
  lo	
  que	
  se	
  busca	
  entonces,	
  es	
  que	
  la	
  gente	
  al	
  ver	
  que	
  hay	
  algo	
  

fuera	
  de	
  lo	
  común	
  y	
  que	
  se	
  están	
  dando	
  unos	
  acontecimientos	
  que	
  no	
  se	
  esperan	
  tener	
  en	
  ese	
  
espacio,	
  se	
  sorprenda,	
  se	
  interese	
  y	
  se	
  quede	
  a	
  observar	
  ese	
  happening	
  que	
  representa	
  algo.	
  	
  

En	
  principio,	
  esta	
  todo	
  lo	
  referente	
  al	
  sonido.	
  Entonces	
  lo	
  que	
  se	
  propone	
  es	
  que	
  a	
  través	
  de	
  la	
  
tecnología	
   de	
   Mac,	
   como	
   lo	
   son:	
   ipods,	
   iphones,	
   ipads	
   y	
   Mac	
   Books	
   	
   y	
   usando	
   como	
  

amplificador	
  de	
  sonido	
  unos	
  speakers,	
  empiecen	
  a	
  sonar	
  estos	
  ruidos	
  y	
  sonidos	
  (desde	
  un	
  nivel	
  
bajo	
  de	
  dB	
  –primera	
  parte-­‐	
  hasta	
  uno	
  alto	
  –segunda	
  parte):	
  	
  

En	
  principio:	
  

-­‐Sonidos	
  de	
  diferentes	
  animales	
  

-­‐Sonidos	
  de	
  la	
  naturaleza	
  

-­‐Sonidos	
  relacionados	
  a	
  la	
  calma,	
  a	
  la	
  serenidad,	
  tranquilidad	
  y	
  paz.	
  	
  

-­‐Sonidos	
  que	
  remitan	
  a	
  emociones	
  de	
  felicidad	
  	
  

Después:	
  

-­‐Sonidos	
  asociados	
  a	
  un	
  tsunami,	
  un	
  terremoto	
  

-­‐Vientos	
  fuertes	
  

-­‐Gente	
  llorando,	
  sufriendo	
  

-­‐Animales	
  agonizando	
  	
  

-­‐Sonidos	
  de	
  tráfico,	
  mientras	
  la	
  gente	
  desesperada	
  pide	
  ayuda	
  	
  

Al	
   mismo	
   tiempo	
   que	
   se	
   están	
   dando	
   estos	
   sonidos	
   en	
   el	
   ambiente	
   del	
   centro	
   comercial,	
  
estarán	
   expuestas	
   en	
   los	
   pasillos	
   unas	
   esculturas	
   humanas	
   de	
   hielo,	
   que	
   acompañadas	
   de	
  

grandes	
  luces	
  que	
  emiten	
  calor,	
  se	
  empezaran	
  a	
  derretir…	
  	
  



Finalmente	
  al	
   terminarse	
   la	
   contaminación	
  auditiva,	
   y	
   al	
  paso	
  que	
   las	
  esculturas	
   se	
  derritan,	
  

empezara	
  a	
  salir	
  un	
  grupo	
  de	
  aproximadamente	
  50	
  personas.	
  Estas	
  personas	
  estarán	
  vestidas	
  
como	
   acabadas	
   de	
   salir	
   de	
   un	
   terremoto,	
   además	
   de	
   mostrarse	
   en	
   condiciones	
   de	
   salud	
  
deplorables.	
  Actuaran	
  como	
  si	
  estuviesen	
  sufriendo,	
  caminando	
  cerca	
  a	
  las	
  estatuas	
  de	
  hielo.	
  

Cuando	
  las	
  estatuas	
  estén	
  próximas	
  a	
  derretirse	
  en	
  su	
  totalidad,	
   las	
  personas	
  una	
  por	
  una	
  se	
  
irán	
  cayendo	
  al	
  piso	
  como	
  si	
  fuesen	
  muertos.	
  	
  

Cuando	
  suceda	
  esta	
  ultima	
  escena,	
  bajara	
  un	
  cartel	
  que	
  diga:	
  	
  

Estas	
  son	
  solo	
  algunas	
  consecuencias	
  que	
  puede	
  traer	
  el	
  calentamiento	
  global	
  	
  

Think	
  different	
  

Piensa	
  diferente	
  

Haz	
  parte	
  de	
  la	
  diferencia	
  

No	
  alimentes	
   la	
   tiranía	
   Intergeneracional,	
  aun	
  es	
  posible	
  cambiar	
  el	
   legado	
  que	
   le	
  dejamos	
  a	
  
las	
  generaciones	
  aun	
  no	
  nacidas…	
  es	
  decir	
  la	
  de:	
  

Tus	
  hijos	
  

Tus	
  sobrinos	
  

Tus	
  nietos	
  

Tus	
  amigos	
  

….	
  

APPLE	
  -­‐	
  MAC	
  

	
  

	
  

	
  

	
  


